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Objectius acadèmics de l’assignatura 

Aquesta assignatura té com a objectius aproximar-se al món dels 
MMCC de Masses, tant com eina de poder (influència social) com 
de model de negoci. Coneixerem les dinàmiques i estructures dels 
protagonistes del procés comunicatiu i informatiu i la seva 
evolució fins a la irrupció de la revolució tecnològica permanent 
d’Internet. Una derivada en la qual caldrà valorar el paper del 
periodisme i els seus professionals en el segle XXI, també dit 
Segle de la Comunicació, davant de la desinformació i 
manipulació de la qual és objecte per part de l’ús pervers que es 
pot fer des del monopoli de les plataformes tecnològiques.   

Continguts fonamentals de l’assignatura 

1. · [Tema 1] Aproximació i evolució dels MMCC de Masses.
2. · [Tema 2] El futur dels MMCC tradicionals.
3. · [Tema 3] Gèneres informatius.
4. · [Tema 4] La premsa escrita, la Radio i la Televisió.
5. · [Tema 5] El Periodisme en el Cinema i el Fotoperiodisme. 

Altres gèneres.
6. · [Tema 6] La gestió de la comunicació. Gabinets de premsa. 

Fonts i agències. 
7. · [Tema 7] Ética i Periodisme. Límits de la informació. Codis 

deontològics.
8. · [Tema 8] Fake News i Postveritat.
9. · [Tema 9] Nous ídols de la comunicació.

10. · [Tema 10] Història del periodisme a Catalunya i Lleida



Eixos metodològics de l’assignatura 

Classes magistrals, amb projeccions audiovisuals d’exemples i 
tallers, que es poden complementar amb xerrades de convidats, si hi 
ha possibilitat i el tema s’hi avé. També es poden contemplar 
sortides a centres de producció (redacció i tallers de MMCC, així 
com al Magical de Gardeny).

Sistema d’avaluació 

L’avaluació serà continuada: 

Assistència, participació, treballs i proves
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