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Objetivos académicos de la asignatura 

1. Profundizar en el análisis del hecho noticiable y cuáles son 
los procesos que intervienen. 

2. Conocer las dinámicas y la estructura de los medios de co-
municación de masas y las características del lenguaje de 
cada medio. 

3. Analizar las nuevas tendencias en la comunicación. 
4. Reflexionar sobre los límites de la información. 

 

Contenidos fundamentales de la asignatura 

La asignatura se plantea como una aproximación a la estructura de 
los medios de comunicación, como funcionan, cuales son los 
elementos que convierten los hechos en noticiables, los diferentes 
actores en la comunicación y el lenguaje específico de los medios. 
También analiza la evolución de los medios de comunicación de 
masas y su convulsa situación actual, fruto de la era internet. 

1. Tema 1: ¿Qué es noticia? Las fuentes de información. 
2. Tema 2: El espacio para la información y la opinión. 
3. Tema 3: Los géneros informativos. Noticia, reportaje, 

entrevista... 
4. Tema 4: La prensa escrita. Orígenes y evolución. Las nuevas 

cabeceras. 
5. Tema 5: La radio. La popularización de la información. 
6. Tema 6: La televisión. La revolución de la imagen. La tele-

visión a la carta. 
7. Tema 7: La era digital. Contenidos informativos en ‘conti-

nentes’ digitales. Los retos de futuro. 
8. Tema 8: Los límites de la información. Los códigos deonto-

lógicos. 
9. Tema 9: El periodismo de fuentes. Gabinetes de Prensa. La 

gestión de la comunicación. 

 

 



 

Ejes metodológicos de la asignatura 

Las clases contarán con una parte teórica y una parte práctica, con la 
participación activa del alumnado. 

 

Sistema de evaluación 

La evaluación será continuada: 

Asistencia: 30% 

Trabajo en grupo: 30% 

Prácticas en el aula: 40% 

Se realizarán 5 prácticas individuales durante el curso: 

− redacción de una noticia. 
− redacción de un artículo de opinión. 
− redacción de una entrevista. 
− redacción de un reportaje. 
− reseña de un libro. 

Trabajo final en grupo: 

Profundizar en la historia de un medio de comunicación (prensa, 
radio, televisión, cibermedio leridano, catalán o de ámbito estatal). 
Será necesario aportar fuentes propias (información que llegue por 
medio de una entrevista personal, ja sea presencial o por cues-
tionario, búsqueda en archivos, documentos…) más allá de la 
documentación extraída de la bibliografía o internet. 
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Otros recursos 

Visita a los estudios de radio, televisión o diarios leridanos. 

Material escrito. 

 


